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Harris Interactive réalise pour Beaux Arts Magazine un sondage
exclusif sur les Francais et le beau.

PARIS - 26 mai 2009
A l'occasion de la sortie du 300°™ numéro de Beaux Arts, Harris Interactive a réalisé pour le
magazine une enquéte exclusive sur ce que pensent les Francais de la beauté.

Voici les principaux enseignements de cette étude :

e Principales sources de beauté dans la vie quotidienne des Francais : ‘marcher dans la
nature’ (44%) et ‘faire I'amour’ (35%)
Avec des différences par profil : ‘faire 'amour’ arrive en téte pour les hommes (43%) et pour
les publics de moins de 50 ans (42%).
‘Regarder une émission de télévision’ est choisi en derniére source de beauté dans la vie
quotidienne (7%).

e Laplupart juge la beauté importante, omniprésente et accessible mais certains
s’interrogent sur son devenir
Pour une treés large majorité de Francais, ‘la beauté est partout, il suffit de la chercher’ (81%)
et elle ‘procure du bonheur’ (78%).
Une alerte cependant puisqu’un tiers des Francgais estime que ‘la beauté est de plus en plus
absente du monde d’aujourd’hui’. Sentiment encore plus prononcé aupres des plus de 35 ans

(38%) : constat réel ou traditionnelle tendance du “c’était mieux avant” ?

e Les Francais, toujours chauvins : La France symbolise le mieux la beauté
Lorsque I'on demande aux Francais quel est pour eux le pays qui symbolise le mieux la
beauté, la France arrive bien largement en téte (citée par 48% d’entre eux). Tendance
cependant moins marquée aupres des publics les plus jeunes (31% des moins de 25 ans).
Loin derriére, mais en seconde position: I'ltalie, tout de méme citée par 16%.

e ‘Créer du beau’ reste a leurs yeux le réle principal d’un artiste aujourd’hui

e Letableau qui dégage le plus de beauté serait un paysage

e La ‘beauté’ n’est pas un critére suffisant pour apprécier une ceuvre d’art
15 reproductions d’ceuvres de différentes périodes de I'histoire de I'art ayant fait des records
en salles des ventes ont été testées sur leur beauté et sur le fait qu’elles plaisent ou non.
Certaines ceuvres sont particulierement jugées belles mais ne plaisent pas pour autant, par
exemple :

... pour 49% des Francais, cette ceuvre de Rubens est belle mais ne leur
plait pas.




Toujours dans 'opposition de la beauté ressentie avec le fait d’'aimer ou non une ceuvre d’art,
a l'inverse, une ceuvre peut plaire a certains, bien qu’elle ne soit pas jugée belle :

... pour 15% des Frangais, cette ceuvre de Gursky n’est pas belle mais elle
leur plait.

Retrouvez les résultats complets de cette étude ainsi que son analyse dans le numéro spécial de Beaux Arts
Magazine: « Qu’est-ce que la beauté ? » sorti le 23 mai.
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Méthodologie :

Sondage réalisé via 'omnibus de Harris Interactive, auprés d’un échantillon de 1000 personnes représentatives
de la population francaise, agées de 15 ans et plus, interrogées du 8 au 15 avril 2009. La représentativité de
I'échantillon est assurée par la méthode des quotas appliquée aux variables suivantes : sexe, age, CSP et région.

A propos de Harris Interactive

Harris Interactive est un institut de référence sur le marché des études ( rang mondial des sociétés d’étude ad hoc). La
structure francgaise, fondée en 1995 par Nathalie PERRIO-COMBEAUX et Patrick VAN BLOEME sous le nom de Novatris, a
rejoint le groupe en mars 2004.

Géme

Harris Interactive propose des méthodes d‘études innovantes ainsi que des analyses et un conseil stratégique qui aident les
clients a prendre des décisions réfléchies et efficaces. Le groupe doit sa réputation aux sondages d’opinion « Harris Poll » et a
son réle précurseur dans les méthodes d’études en ligne. La société a mis en place ce qui, selon elle, constitue le panel le plus
important au monde : le Harris Poll Online. Harris Interactive est au service de sa clientéle dans le monde entier grace a ses
bureaux en Amérique du Nord, en Europe et en Asie. Pour plus de renseignements sur Harris Interactive veuillez consulter
www.harrisinteractive.fr
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